Mood business woman club

Tavaszi lakberendezési trendekkel

ismerkedtunk

A business woman club tagjait mgjus 3-ara a May-Ro Design Studié hivta lakberendezé-
si bemutatéra. A studié Uzleti partnereit, baratait lGtta vendégul ezen a napon, amely al-
kalmat adott a May-Ro kiemelt partnereként a Miele és az olasz Comprex Ujdonsagainak

felvonultatasara.

Hazigozdaként Szész
Jend, a May-Ro tulajdo-
nosa mutatta be a cé-
get és kdszontotte a
résztvevéket. Majd a
Comprex olasz mar-
ka képviseletében meg-
jelent Daniela Orefice

szolt a vendégekhez. B

mondta, hogy 1982 éta

mokadik a Comprex b~ Biré Edit (Hannah oda) és Beke

. , Irina (First Class Tarkézvetité Irodal)
forgyér az északolaszor-

szagi Codogné-ban. Az idei milénai bitor trend kidllitason a

Comprex 30 éves fenndllasanak tisztelegve teliesen egyedi Gjf-
t&sokkal jelent meg a konyhabitorait jellemzé hérom 16 sfilusird-

nyon belil is, &+6t 4] festett botorlappal.
Az Y30-1a keresztelt Young csalédon belil — mondia Daniela

— 5 U festeft elemmel (felting, szines radirtapintast bitorla-

pok és fekete, krétaval diszithet® tablaanyagt bitorlap) — a
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kreativitas jegyé-
ben sziletett. A
C30-ra keresztelt
Class csaladon
beliil fémes hatd-
s0 festett elemek-
kel (a butorlapok
réz és on fartalm,

illetve gydngyhd-

zas festékkel ké- -
szillnek) — oz Daniela Orefice a Comprex
idétallo szépség cég képviseletében
iegyében kerilnek piacra, mig a V30-a keresz-
felt Vogue csalédon belil ipari jellegl, szért fes-
tkes eliérassal készilt butorlapok az ipari luxus
iegyében szilettek.

Ezen Gjitasok célia, — hangstlyozta Daniela,
hogy a megszokott minéségen és letisztult, ele-
gans dizajnon 10l a Comprex tartsa a folyama-
fos megUjulés Utién vald elérejutdst, harmine éves
miltra visszatekintve: ,nemcsak csindlni, hanem
tudni hogyan csindlni” jegyében.

Daniela szot ejfett még a Comprex ,Green



Heart” projektjérdl, amelyben az
innovativ anyagok és burkolatok
alkalmazkodnak a szocidlis és
kémyezeti valtozdsokhoz és a fo-
gyaszioi igényekhez; mind idét &l
losagban, mind dizajnban amel-
lett, hogy a kérmyezet megovasat
elésegftik.

A Miele képviseldi szintén be-
mutatték djdonségaikat. legtjabb
termékeik kdzt az 0j generécids ki-
hizhatd szivbernybs paraelszivok-
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Baldy Evi, Rigoné Séndor Lenke
és Beke Irina — business woman
club tagjai

6l is szoltak, amelyek észrevétle-
ndl infegralodnak a konyhdba, en-
nek ellenére kilondsen hatékonyan
mkodnek, ha a fézéskor keletkezé
gézdket vagy a kellemetlen sza-
got kell eltintetni. A szabadon al-
|6 gézpdroléban pedig tavaszi fi-
nomségok késziltek: zold sparga,
cukorborsé és chilis garnéla. A ki-
méletesen, rovid ideig parolt éte-
lek vitamin- és Gsvényi anyag tar-
talma 50 szdzalékkal tobb, mint
a fézott tarsaiké. Elkészitésikhoz
nem szikséges zsiradék valamint
s6 és fiszerek sem, igy a zdldsé-
gek, halak és husok megérzik ere-
deti, természetes iziket.

A bemutaték utan a falatozasé,
finom borok késtolgataséé, vala-

mint a tarsalgdsé, uzleti kapcso-

Darabont Rozélia a May-Ro tulajdonosa és
Daniela Orefice

latok épitgetéséé lett a f& szerep.

Koszonjuk vendéglatoink meg-
hivasat és a kellemesen tartalmas
délutant!

Virdg Péterné, Zsenya és Batizi
Zsuzsi
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